instituto @ CRIAVEL

Edital de selegao de negdcios de moda liderados por empreendedores (as)
LGBTQIAP+ para o projeto #TodesNaModa

1INTRODUCAO

Realizado pelo Instituto C&A, o #TodesNaModa € um projeto de desenvolvimento de negdcios de
moda autoral voltado exclusivamente paraempreendedores(as) LGBTQIAP+ de todo o Brasil.

Em parceria com o CRIAVEL, movimento de Moda Sustentavel, ainiciativa,em sua segunda edico,
visa capacitar e fortalecer a marca de 21 negdcios autorais de moda, o que inclui marcas de
vestuario, moda intima, calcados ou acessérios de moda - entre osmeses de margo e agosto de
2023,em formato totalmente on-line.

A primeira edicdo do projeto #TodesNaModa contemplou 10 negdcios de moda liderados por
pessoas LGBTQIAP+,em 2021.

A presente edicdo segue uma metodologia sistematizada, a saber:

Ciclo 1: Fase em que todos os 21 (vinte e um) negdcios de moda autoral selecionados a partir do
edital desenvolver&o 4 (quatro) capitulos do curso Menos Tendéncia Mais Esséncia, do CRIAVEL e,
também, passardo por 3 (trés) mentorias coletivas, ao longo dos meses de margo e abril. O
objetivo da conclusdo dos capitulos do curso mencionado é fazer com que cada negdcio construa
seu Guia de Marca e Estilo. Semanalmente, a equipe do CRIAVEL fara duas “rondas” virtuais com
as 21marcas, para sanar possiveis dlvidas ao longo da realizag&do das atividades praticas que seréo
propostas. Nessa etapa, cada marca receberd uma ajuda de custo de R$ 500,00 (quinhentos
reais), para despesas voltadas a assiduidade nos encontros, tais como internet e energia elétrica,
por exemplo. Cada marca que concluir o curso Menos Tendéncia Mais Esséncia tera direito a 1
(um) certificado. Ao final do Ciclo 1, as 21 marcas apresentardo em encontro on-line seu Guia de
Marca eEstilo, sob o formato de pitch’, com duragéo de até 05 minutos, para uma banca avaliadora.

Ciclo 2: Fase em gque 06 (seis) negdcios de moda autoral, selecionados a partir do pitch das 21
marcas participantes do Ciclo 1, desenvolverdo um capitulo do curso Menos Tendéncia Mais
Esséncia, do CRIAVEL, com foco em produto e, também, passarao por 2 mentorias individuais, ao
longo dos meses de maio, junho e julho. O objetivo das mentorias individuais sera avaliar em
profundidade o Guia de Marca e Estilo desenvolvido no Ciclo 1 e, também, realizar o
acompanhamento e avaliagcdo dos processos de implementagdo das diretrizes estratégicas que
as 06 marcas estardo desenvolvendo nesse periodo. Nessa etapa, cada marca receberd o
montante total de R$1500,00 (mil e quinhentos reais) como ajuda de custo, para despesas
voltadas a assiduidade nos encontros, tais como internet e energia elétrica, por exemplo.

Ciclo 3: Fase em que 04 (quatro) negoécios de moda, selecionados a partir da andlise e
acompanhamento dos Ciclos 1e 2, passardo por um processo de desenvolvimento ou melhoria
da identidade visual das marcas. O objetivo desse ciclo & propiciar que 04 (quatro) marcas
recebam o desenvolvimento conceitual da identidade visual, contemplando logotipo + manual
“one page” com 3 (trés) aplicagdes: 2 (duas) digitais (para Instagram e site) e 1 (uma) composigao
de sacola + papel de seda. O processo de desenvolvimento conceitual da identidade visual sera

1 pitch é uma metodologia de apresentacéo rapida de um projeto, negdcio ouideia, com intuito de despertar
Interesse da audiéncia naquilo o que esta sendo exposto ou proposto.
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conduzido por uma designer especialista em branding e cada marca tera direito a uma 1 (uma)
solicitacdo de alteracdo do material apresentado.

Ciclo 4: Fase em que 1(um) negdcio de moda,selecionado a partir da andlise e acompanhamento
dos Ciclos 1, 2 e 3, receberd o valor de R$5.000,00 (cinco milreais) como capital semente parasua
marca.
Ciclo Marcas Ajuda de Custo/Investimento Periodo

01 21 R$500,00/marca Margo e abril

02 06 R$1.500,00/marca Abril, maio, junho e julho

03 04 Nao ha. Maio, junho,julho e agosto

04 01 R$5.000,00 Agosto
2 CONTEUDOS

Ao longo dos 5 (cinco) meses, os negdcios participantes desenvolverdo individualmente, mascom
orientacdes e mentorias, seu Guia de Marca e Estilo, que € um documento essencial que descreve
a esséncia, tom de voz, expressdes da marca, estilo de vida e diretrizes estratégicas de uma
marca. E um dos principais instrumentos para que se alcance a coeréncia na comunicagdo e em

todos o
todo.

Além d
marketi

spontos de contato com a marca, fazendo com que o negdcio seja fortalecido como um

isso, 0 projeto abordara também questdes relacionadas a presenga on-line da marca,

ng digital e planejamento para as midias sociais. Com metodologia e conteddo exclusivo

do CRIAVEL, o projeto de desenvolvimento do brandingdos negdcios serd composto por:

Video-aulas: Todos(a) os(as) empreendedores(as) terdo acesso exclusivo a plataforma
do #TodesNaModa e o periodo de visualizagdo de cada aula serd determinado ao longo
do projeto;

Atividades praticas: apds a visualizacdo de cada video-aula, os (as) empreendedores(as)
terdo que realizar tarefas e colocar os conhecimentos adquiridos em prética, contando
sempre com o apoio eacompanhamento daequipe do projeto;

Mentorias coletivas: 21 (vinte e um) negdcios selecionados participardo de mentorias
coletivas com Renata Abranchs e Ana Cotta, ambas do CRIAVEL;

Mentorias individuais: 06 (seis) empreendedores (as) contardo com 2 (duas) mentorias
individuais com Renata Abranchs e Ana Cotta, ambas do CRIAVEL, mais bem detalhados
no tépico 1INTRODUCAO do presente edital;

Criacdo/revisdo da identidade visual 04 (guatro) negdcios participantes terdo sua
identidade visual criada/revisada por um time de designers especializados do CRIAVEL,
mais bem detalhados no tépico 1 INTRODUCAO do presente edital;

Investimento/capital semente: 01 (uma) marca participante receberd o investimento de
R$5.000,00 (cinco mil reais), ao final do projeto, como forma de incentivo e apoio ao
negocio, mais bem detalhados no tépico 1 INTRODUCAO do presente edital.
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3 SOBRE O INSTITUTO C&A

O Instituto C&A, registrado sob o CNPJ 59.053.991/0001-13, é o pilar socialda C&A Brasilha 31anos
e tem o propdsito de construir novos futuros por meio da moda, em quatro frentes de atuagéo:
Voluntariado Corporativo,Empreendedorismo, Empregabilidade e Apoio Humanitario.

O projeto #TodesNaModa faz parte do Programa de Empreendedorismo do Instituto C&A,
lancado em 2020 com o objetivo deapoiar empreendedores (as) de moda quelutam para afirmar
seus direitos - grupos sociais em maior vulnerabilidade social do Brasil.

4 SOBRE O CRIAVEL

O CRIAVEL, registrado sob o CNPJ 07.914.263/0001-55, ¢ um movimento de Moda Sustentavel para
a formagdo de agentes transformadores da moda. Conduzido por especialistas com mais de 25
anos de atuagéo, ja formou mais de 5mil alunos (as) e conta com mais de 80 marcas nacionais e
internacionais como clientes, sempre visando reeducar a Moda rumo a maxima sustentabilidade
possivel.

A convite do Instituto C&A, o CRIAVEL & parceiro do #TodesNaModa e, por meio da sua
metodologia e conteldo, terd o papel de conduzir e apoiar os (as) empreendedores (as)
LGBTIQAP+ no desafio de rever e potencializar suas marcas e estratégias.

5 OBJETIVOS

O presente edital visa selecionar 21 (vinte e um) negdécios de moda autoral liderados por
empreendedores (as)autodeclarados (as) LGBTQIAP+ de qualquer localidade do Brasil.

Os (as) empreendedores (as) selecionados (as) passar&o por um processo on-line e gratuito de
desenvolvimento dos seus negodcios, com duragdo de 5 (cinco) meses, com foco na
reestruturagédo da identidade e posicionamento das suas marcas, bem como na definigdo de
diretrizes estratégicas.

A partir da selegdo e acompanhamento dos 21 (vinte e um) negdcios de moda autoral
selecionados, serdo definidas as marcas que ter&do acesso a outros beneficios, mais bem
detalhados no tépico 1INTRODUCAO do presente edital.

O projeto #TodesNaModa tem como principais objetivos especificos:

® Fortalecer marcas de moda lideradas por pessoas LGBTQIAP+, ampliando o potencial de
geragédo derenda e empregabilidade de cada negdcio;

® |Incentivar apresenca digitaldos micro e pequenos negdcios de moda e potencializar seus
canais de venda on-ling;

® Fomentar aincluséo e a diversidade no ecossistema brasileiro de empreendedorismo na
moda.

6 ELEGIBILIDADE
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Podem se inscrever no projeto #TodesNaModa, negdcios de moda formalizados (com CNPJ
ativo), como organizagdes com fins lucrativos (MEI, EPP, ME, El, EIRELI, LTDA) que:

® Sua (s)lideranga (s)seja (M) pessoa (s) autodeclarada (s) LGBTQIAP+ com mais de 18 anos
deidade eresidente(s) no territdrio brasileiro;

® J3 tenham desenvolvido produtos autorais de vestuario, moda intima, calgados ou
acessdrios de moda, com atividades comerciais, presenciais e/ou on-line, ha pelo menos
1ano (contabilizados a partir do inicio do projeto, ou seja, atividades comer ciais desde, pelo
menos, marco de 2022);

@ Serdo aptosa participar do projeto os negdcios de moda que sua (s) lideranca (s) tenham
aparelho com acesso ainternet paraacompanhamento e desenvolvimento das atividades
propostasao longo dos meses.

7 CRONOGRAMA

Confira abaixo o calendério de atividades.

TODES

NA MODA



CRIAYEL

Descricao

Ciclo 01-21marcas contempladas

Data

Horario

Inscrigdes Periodo de inscricdes no site institutocea.org.br 09a27/02 Até 27/02 as 23h59
Live Live tira-dUvidas sobre edital - A confirmar 16/02 A definir
Selecdo Periodo de selecdo dos 21 negdcios pela Banca Avaliadora 03a 09/03 Nao se aplica
Divulgacao dos selecionados Divulgacao dos selecionados no site institutocea.org.br e no Instagram @instituto_cea 10/03 19h00
Encontro geral Boas-vindas com orientagdes gerais e primeira mentoria coletiva 15/03 15h00 as 18h00

Estudos MTME para
Desenvolvimento de Guiade Marca
& Estilo

Atividade pratica e individual focada na Plataforma da Marca

16/03 a 04/04

A partir das 10h00

Estudos MTME para
Desenvolvimento de Guiade Marca
& Estilo

Atividade pratica e individual focada no Estilo de Vida damarca

23a31/03

A partir das 10h00

Mentoria

Mentoria coletiva para consolidac&o das expressdes da marca com CRIAVEL

05/04

15h00 as 17h00

Estudos MTME para
Desenvolvimento de Guiade Marca
& Estilo

Atividade pratica e individual focada na Comunicacé&o da Marca

06 a13/04

A partir das 10h00

Estudos MTME para
Desenvolvimento de Guiade Marca
& Estilo

Atividade pratica e individual focada no Marketing para Marca

13a25/04

A partir das 10h00

Encontro geral

Certificado

Apresentagéo do pitchindividual e celebragdo do ciclo 01com CRIAVEL

Envio do certificado de conclusdo do Menos Tendéncia Mais Esséncia

Ciclo 02 - 06 marcas contempladas

26/04

15h00 as 18h00

Né&o se aplica
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Selecao Periodo de selecado dos 06 negdcios de moda pela Banca Avaliadora 27/04 Nao se aplica
Divulgacao Divulgacdo dos 06 negdcios selecionados pela Banca Avaliadora via WhatsApp 29/04 Nao se aplica
Encontro geral Apresentagéo do processo de Mentoria Individual e alinhamento de expectativas com CRIAVEL 02/05 16h00 as 177h00
Mentoria 1* mentoria individual com foco em avaliar a construcdo do Guia de Marca do Ciclo 1e direcionamento 10 e 11/05 A combinar
para implementagao
Estudos MTME para Atividade prética e individual focada em Produto da Marca 11a26/05 19h00

Desenvolvimento de Guiade Marca
& Estilo

Implementagéo

Aplicagao individual das diretrizes estratégicas desenvolvidas ao longo dos capitulos do MTME

11/05a 13/07

Nao se aplica

Mentoria

22 mentoriaindividual com foco em avaliar o Produto da Marca e ajustes de Implementacao

Ciclo 03 - 04 marcas contempladas

12 a13/07

Né&o se aplica

Selecédo

Periodo de selecdo dos 04 negdcios de moda pela Banca Avaliadora

10/05a17/05

Na&o se aplica

Divulgacéo

Divulgacédo dos 04 negdcios selecionados pela Banca Avaliadora via WhatsApp

18705

N&o se aplica

Desenvolvimento Identidade

Processo conceitual de logotipo e IDV de cada uma das 4 marcas selecionadas

18/05a 09/08

N&o se aplica

Visual
IDV - 1% versao Envio da primeira versdo da IDV para aprovagao/ajustes 28/06 A combinar
Devolutiva da primeira verséo da Periodo em que as marcasterdo para solicitar alteragdes na identidade visual apresentada 05/07 16h as 18h
IDV
Envio daverséo final da DV Entrega de logotipo e identidade visual construida 26/07 A combinar
Envio da One Page Entregafinal em manualone page com trés (03) aplicagdes, sendo duas digitais e uma composic&o 09/08 N&o se aplica

de sacola + papel de seda

Ciclo 04 - 01 marca contemplada

Selecdo

Periodo de selecdo de 0O1negdcio de moda pelaBanca

14/07 a 18/07

Nao se aplica
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Divulgacao

Divulgacao de 01 negdcio selecionado pelabanca via aplicativo WhatsApp

19/07

Nao se aplica

Aporte

Aporte de R$5mil reais para 01 marca de moda selecionada

Até agosto/2023

Nao se aplica

As datas e horérios acima descritos sdo previsdes, podendo ser alteradas a qualgquer momento por critério de planejamento exclusivo do Instituto C&A
e do CRIAVEL. No cronograma,n&o est&o previstos os horéarios de visualizagdo das video -aulas obrigatérias,apenas o periodo, cabendo aos participantes
assisti-las conforme sua disponibilidade.
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8 INSCRICOES

Ainscricdo do negdcio devera ser feita no site do Instituto C&A, por meio de um formulario on-line,
de 09 de fevereiro até a data limite de 27 de fevereiro de 2023,as 23h59min, no horario de Brasiia
- Sujeito aprorrogagdo,aser comunicada apods a data limite.

Cada negdcio sé podera ser inscrito 1 (uma) Unica vez e ndo serdo aceitas inscrigdes por qualquer
outro meio e/ou fora do prazo estabelecido neste edital. Inscrigdes incompletas ou com dados
incorretos serdo desconsideradas.

9 SELEGAO

O resultado do processo de selegédo dos 21 negdcios de moda sera divulgado no dia 10 de margo
de 2023, no horéario de Brasilia, no site do Instituto C&A, no Instagram do Instituto C&A,
@instituto_cea e, também, via e-mail para os negodcios selecionados. Nos dias seguintes a
divulgacao oficial, a equipe do projeto entrard em contato com os (as) empreendedores (as) por
meio de ligagdes, envio de mensagens via endereco eletrénico (e-mail) e aplicativo WhatsApp,
inforrados no ato da inscrigdo.

Para a aprovagdo na fase de selecdo dos inscritos, os negocios serdo avaliados com base nos
seguintes critérios, de acordo com o formulario preenchido no ato dainscrigdo:

Critério Itemavaliado Pontuacéao
Representatividade dos(as) Pelo menosuma lideranca LGBTQIAP+
socios(as) e/ouprincipais Pré-requisito

liderangas da marca
Maioria de liderangas LGBTQIAP+

5
Lideranca € representativa de outros grupos que
lutam por seus direitos (questdes de género, 1a5
territério, étnico-raciais, pessoas com deficiéncia
etc.).
Anélise do perfil do negdcio Formalizagdo do negdcio

Pré-requisito
Negdcio caracteriza-se por trabalhar com moda Pré-requisito

autoral ha, no minimo,um ano a (contabilizados a
partir do inicio do projeto, ou seja, atividades
comerciais desde pelo menos margo de 2022);

1a5b
Anélise da adequagéo do ciclo de vida do negdcio
(motivag&o de abertura, tamanho, faturamento,
perfil de produtos, geragédo de renda e empregos,
etc.) aos objetivos do #TodesNaModa

Andlise de diferenciais socioambientais do 1a5b
negdcio

Andlise da motivagdo do (a)
empreendedor (a) em participar Disponibilidade de tempo Pré-requisito

TODES
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Andlise das motivagdes declaradas nainscrigéo 1ab

10 INCENTIVO FINANCEIRO

Como forma de apoio aos negdcios, assim como como ajuda de custo para eventuais despesas
ao longo do projeto, o Instituto C&A oferecera incentivo financeiro as marcas contempladas, a
partir do Encontro de Abertura, mediante confirmagéo de presenca e entrega das atividades de
cada empreendedor (a).

O #TodesNaModa contaréd com encontros obrigatérios,contados a partir do primeiro encontro de
abertura e apresentados no tépico 6 Cronograma do presente edital.

Os valores serdo repassados para as contas bancérias cadastradas apds a selegdo e assinatura do
Termo de Parceria, mediante o envio de recibos, no prazo de até 7 dias Uteis.

11 PARTICIPAGAO DOS NEGOCIOS

O projeto exige o comprometimento de cada negdcio frente ao cronograma de encontros
previstos e entregas a serem indicadas pelo Instituto C&A e CRIAVEL, levando em consideragao
que:

® A presenca obrigatériadalideranga do negdcio € de no minimo 75 % (setenta e cinco por
cento) da carga horaria total dos encontros obrigatérios, sob pena de desligamento do
projeto e ndo recebimento do Certificado;

® A participagdo nas atividades realizadas virtualmente serd por meio de videoconferéncia,
pela plataforma Zoom e o link serd disponibilizado, previamente, por meio do envio de
mensagens via endereco eletréonico (e-mail) e aplicativo WhatsApp, informmados no ato da
inscrigao;

® Serd responsabilidade de cada empreendedor (a) garantir acesso a computador ou
aparelho celular dotado de cédmera, som, microfone e acesso a internet, bem como
atualizagéo da plataforma Zoom.

12 CONSIDERACOES FINAIS

® No ato dainscricéo, os(as) empreendedores (as) dosnegdcios candidatos declaram ter
lido, entendido e concordado de forma integral com todos os termos deste edital e se
comprometem a fornecer informacdes veridicas arespeito dos pontos tratados, sob pena
de ter sua organizagédo desconsiderada do processo de selecéo.

® Ao finalde todas as atividades do projeto, os participantes com frequéncia de pelo menos
75% (setenta e cinco por cento) da carga horaria dos encontros obrigatdrios terdo direito

ao Certificado de Conclusdo emitido pelo CRIAVEL e Instituto C&A.

® O Instituto C&A poderd, a qualquer tempo, cancelar ou alterar o presente edital, no todo
ou em parte, sem gue caiba gqualquer direito de indenizagéo as pessoasinteressadas.

® As atividades aqui descritas acontecerdo exclusivamente de maneira on-line.
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E vedada a participagdo de pessoas fisicas e negdcios liderados por pessoas menores de
idade ouincapazes.

E vedada a participacdo de empresas fornecedoras da C&A Brasile negdcios cujo (s) sécio
(s) seja (M) colaborador (es) da C&A Brasil, Instituto C&A ou CRIAVEL.

No ato da inscricdo, o (a) empreendedor (a) declara, sob as penas da lei, que o trabalho &
fruto de sua legitima autoria, n&do configurando plagio nem violagdo a qualquer direito de
propriedade intelectual de terceiros, eximindo as instituicées organizadoras de qualquer
responsabilidade decorrente de falsidade desta declaragdo, responsabilizando -se o (a)
autor (a) por eventuais lesdes/prejuizos a direito de terceiros ou ao Instituto C&A e
CRIAVEL.

Ainscricao ndo transfere & C&A Brasil, Instituto C&A e ao CRIAVEIS quaisquer direitos sobre
propriedadeintelectual dosnegdcios candidatos.

Ainscrigdo ndo se configura como vinculo empregaticio ou de prestacédo de servico entre
os negdcios, o Instituto C&A, a C&A Brasil e o CRIAVEL.

Fica vedada as empresas participantes a distribuicdo de materiais exclusivos oferecidos
durante o projeto #TodesNaModa, assim como a utilizagdo de imagem, nome, marca e/ou
logotipo da C&A Brasil, Instituto C&A e CRIAVEL, inclusive, mas ou de quaisquer
empregados e/ou prepostos para quaisquer fins, inclusive, mas nao limitados a fins
publicitarios,sem a prévia e expressa autorizacéo.

Quaisquer contestagdes e duvidasreferente a este edital, devem ser encaminhadas para
0 seguinte enderego eletronico (e-mail): instituto@institutocea.org.br até o ultimo dia de
inscrigdo (27 de fevereiro de 2023).
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